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KONSUM AV TØRRFISK – EN 

NEDADGÅENDE TREND 
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Italias import av hel tørrfisk 1990-2011 

Kilde: Eurostat/Norges sjømatråd 
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Italias import av hel tørrfisk 1990-2012 
 

KONSUM AV TØRRFISK – HAR 

TRENDEN SNUDD? 

Kilde: Eurostat/Norges sjømatråd 



ITALIENSK ØKONOMI – I STABILT 

SIDELEIE? 



SVEKKELSE I MANGE SENTRALE ØKONOMISKE 

FAKTORER 

trend % changes, chain-linked volumes seasonally-adjusted % values 

trend % changes trend % changes, including tobacco 

Gross domestic product at market price Total unemployment rate 

Retail trade index at current prices Concumer price index for the whole nation 



CONSUMER CONFIDENCE – USIKKERT FORTSATT 

Kilde: Istat 
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NEGATIVT OGSÅ I 2013, MEN LYSNING I 2014? 

Kilde: ISTAT, Italy’s economic outlook (per 6. mai 2013) 



STORHUSHOLDNING 

Konsum utenfor hjemmet reduseres 



] 9 [ 

89

108

137

142

176ITALY

GB

SPAIN

GERMANY

FRANCE

Visits per capita, Commercial Market in Europe, YE June ‘12 

Proprietary and confidential - for client use only      Source: The NPD Group/ CREST  

ITALIENERNE GÅR UT OG SPISER DOBBELT SÅ 

MANGE GANGER SOM FRANSKMENN 



Total Out of Home (OOH),Sales by country, Quarterly % Change 

Source: NPD CREST ® ] 10 [ ] 10 [ 
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MEN, KONSUM UTENFOR HJEMMET REDUSERES  -  

ITALIA 



 



DAGLIGVAREHANDEL 

Salg av mat opprettholdes, andre varer reduseres 

Mer selges med promosjoner 

Konsumet av tørrfisk øker 



KATEGORIEN MAT ER FORHOLDSVIS STABIL – 

«IKKE-MAT» TAPER 



ITALIA – NESTEN 30% AV SALG I BUTIKK SKJER 

MED PROMOSJONER (MATPRODUKTER) 



TØRRFISK ØKTE I ALLE TYPER UTSALG I 2012  

Kilde: Europanel/Norwegian Seafood Council 
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HJEMMEKONSUMET FORTSETTER Å ØKE I  

1. KV 2013 

1. Kvartal 2013/2012 (jan-mars): +20,7% i volum, +8,7% i verdi,  

gjsnittspris 12,26 Euro, -9,9%.  
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BÅDE UTVANNET OG TØRR ØKER I VOLUM,  

1. KV 2013 
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Volum- og prisutvikling utvannet tørrfisk 

Volume (Tons) 2011 Volume (Tons) 2012 Volume (Tons) 2013 EUR/kg 2011 EUR/kg 2012 EUR/kg 2013

0,00

5,00

10,00

15,00

20,00

25,00

30,00

35,00

0

20

40

60

80

100

120

140

160

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Des

E
U

R
/k

g
 

V
o

lu
m

e
/t

o
n

s
 

Volum- og prisutvikling tørr tørrfisk 

Volume (Tons) 2011 Volume (Tons) 2012 Volume (Tons) 2013 EUR/kg 2011 EUR/kg 2012 EUR/kg 2013



PRODUKTUTVIKLING I 

MODERNE DETALJHANDEL 

Mange nye produkter lansert  



NYE PRODUKTER I MARKEDET - 1 



NYE PRODUKTER I MARKEDET - 2 



NYE PRODUKTER  I MARKEDET - 3 



 

NYE PRODUKTER I MARKEDET - 4 



NYE PRODUKTER I MARKEDET – DIREKTE FRA 

NORGE 



HVA GJØR 

SJØMATRÅDET I 2013 
Norsk Tørrfisk 

Norsk Klippfisk 

 



TØRRFISK/KLIPPFISK – MÅLSETTING OG STRATEGI 

26 

Norsk opprinnelse – bygge kjennskap og preferanse 

Image og konsum – bygge preferanse for 

tørrfisk/klippfisk til helg og høytidsdager 



• Butikk/Materiell 

– Samarbeid med lokal bransje/detaljhandel om kampanjer i butikk – både for tørrfisk 

og klippfisk.  

• Kampanje for norsk klippfisk i 1. halvår + materiell i utsalgssted for tørrfisk 

• Kampanje for norsk tørrfisk 2. halvår  

–Merking med NORGE-merket 

• PR/Regional TV 

– benyttes for å bygge kjennskap til norsk opprinnelse og den unike smaken på den 

norske produktene – tørrfisk/klippfisk 

• Annonsering  

– Taktisk annonsering (advertorials) i forbindelse med kampanjer i butikk 

• Web 

– www.fiordisapori.it benyttes som hovedkanal for distribusjon av nye oppskrifter og 

kunnskap om norsk opprinnelse. Introdusere nye og moderne måter å tilberede 

tørrfisk/klippfisk som en spennende rett til helgemiddagen 

TØRRFISK/KLIPPFISK – AKTIVITETER 2013 

http://www.fiordisapori.it/


Antall treff på google 

• Stoccafisso ricette – 113.000 

• Baccala ricette – 633.000 

• Salmone ricette – 1.5010.000 

• Risotto ricette – 2.450.000 

 

• Stoccafisso norvegese ricette – 14.300 

• Baccala norvegese ricette – 25.800 

• Salmone norvegese ricette – 55.700 

 

 

 

Vi må lære forbruker å lage nye,  

moderne retter av ferdig utvannet tørrfisk  
• www.fiordisapori 

• presseoppslag 

• bedriftene 

 

SHARE OF VOICE – INTERNETT SØK 

http://www.fiordisapori/
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Rotair, menu board, apron, 

pricemarker, shopper, 

window sticker  

NYTT MATERIELL TIL FISKEDISKER 



HVOR VIL VI FREMOVER? 

Skal vi sette oss store hårete mål, eller er vi fornøyde 

med «sånn passe»? 



POTENSIALET = FORDOBLING (?) 

Kilde: Eurostat/Norges sjømatråd 

0

500

1 000

1 500

2 000

2 500

3 000

3 500

4 000

4 500

5 000

  
  

  
  
1

9
9
0

  
  

  
  
1

9
9
1

  
  

  
  
1

9
9
2

  
  

  
  
1

9
9
3

  
  

  
  
1

9
9
4

  
  

  
  
1

9
9
5

  
  

  
  
1

9
9
6

  
  

  
  
1

9
9
7

  
  

  
  
1

9
9
8

  
  

  
  
1

9
9
9

  
  

  
  
2

0
0
0

  
  

  
  
2

0
0
1

  
  

  
  
2

0
0
2

  
  

  
  
2

0
0
3

  
  

  
  
2

0
0
4

  
  

  
  
2

0
0
5

  
  

  
  
2

0
0
6

  
  

  
  
2

0
0
7

  
  

  
  
2

0
0
8

  
  

  
  
2

0
0
9

  
  

  
  
2

0
1
0

  
  

  
  
2

0
1
1

  
  

  
  
2

0
1
2

Italias import av hel tørrfisk 1990-2012 
 

4000 tonn i 2022? 



VI MÅ VINNE ITALIENERNE PÅ NYTT! 

Kontakt meg: 

mnk@seafood.no 

+47 9751 8909 

Foto: Norges sjømatråd 

mailto:mnk@seafood.no



